Образец PR-кампании компании клиента от рекламного агентства «Новые лица».
2010

Цели и задачи: пиар компании клиента
I. Список предлагаемых СМИ, регион СПб и Интернет для размещения РИМ о заказчике:

Журналы:

1. Time Out Санкт-Петербург

2. СПб.Собака.Ру 

3. Ваш досуг

4. Cosmopolitan

5. Интербизнес 

6. Светский Петербург 

7. Фирменный

8. Россия Inflight 

9. Линия Полета

10. Where

11. Адреса Петербурга

12. Петербург На Невском

13. Фри-тайм

14. Dress Code

15. Альманах развлечений

16. От Питера до Москвы

17. Столицы и усадьбы

Газеты: 

1. Деловой Петербург / Выходной

2. Комсомольская Правда

3. Пульс

4. SPb Times 

5. Стиль жизни / приложение к газете «Ведомости» 

6. СПб ведомости 

7. Вечерний Петербург

8. Новости Петербурга

9. Петербургский дневник

10. Невское время

11. Метро

12. Мой район

13. Новый Петербург

14. Аргументы и Факты

15. Спб Курьер

16. Телевидение. Радио

17. Петербургский телезритель

18. Реклама. Шанс

19. Экстра Балт

20. Российская газета

21. МК в Питере

22. Смена
Радио и ТВ в СПб: радио «Эрмитаж», радио «России», канал 100, 5-ый канал, Nevex TV, TKT TV.

Online СМИ: 

1. Городовой. Ру

2. Фонтанка.Ру

3. Афиша.Ру

4. Петераут.Ру

5. Труду.нет

6. Собака.ру

7. Модный СПб.Ру

8. Be-in.Ру

9. Elle.ru

10. Peterburg 2.Ру

Know-how:

Блоггеры рунета – МСК, СПб, Россия, русские блоггеры, живущие за границей, пишут на русском и англ. языках. 

Информационные агентства.

Спец. позиция:

Википедия / Wikipedia 

Итого, в совокупности информационных носителей –    более 50 шт. 

II. Информационное партнерство

Договоренности по информационному партнерству – условия: коммерческие, бартерные. 

Формирование бюджета (обложки, коммерческие модули)

III.  Этапы PR-кампании о мероприятии заказчика или событии
Подготовительный этап: 

1. Формирование пресс-пака: пресс-релиз, бриф, интервью, творческая биография.

2. Фото. 

3. Информация о мероприятиях, пакет рекламной кампании для предполагаемых информационных спонсоров. 

1-ый этап: 

1. Согласование списка СМИ с заказчиком: PR-план директ-мейл, а также переговоры с прессой (выборка представлена с учетом Целевой Аудитории)

2. Написание пресс-релиза 

3. Написание брифа на основе пресс-релиза для новостных публикаций

4. Подготовка развернутого интервью

5. Рассылка СМИ вместе с фото 

6. Формирование пакета информационных спонсоров, заключение договоренностей

7. Инициирование публикаций (под темы номеров), курирование – переписка с прессой

8. Организация интервью и фотосессий (по требованию СМИ)

9. Визирование интервью (с заказчиком, т.е. правка текста) (в формате Word, или готовой верстки в PDF)

10. Отправка фото, пригодных для печати (тяжелых)

2-ой этап: 

11. Пресс-клиппинг (формирование пакета публикаций)

12. Отчет по пресс-клипингу (2, 3 и более месяцев спустя)

(в отчете – публикации, тираж издания, PR-эффект/ по требованию/ если бы публикация была на коммерческой основе)

Протяженность PR-кампании – 3 месяца (в конце последнего месяца формируется окончательный отчет и пресс-клиппинг) :

Старт PR-кампании считается со дня рассылки пресс-релиза (период подготовки не считается) и на 3 месяца. Далее следует отчет до последнего дня публикации интервью или новостей, данных в этот период. 

Пресс-клиппинг (печатный) предоставляется через 1, 2, 3 месяца (по запросу или договоренности). 

Пресс-клиппинг по он-лайн СМИ, изданиям, имеющим он-лайн версии – в реальном времени (в дальнейшем публикации в он-лайн СМИ входят в печатный пресс-клиппинг по желанию). 

Последние публикации за 3х месячный период предоставляются по мере выхода изданий.   

Основной пакет PR-кампании – минимум (I, II):

· СМИ СПб (газеты, журналы) 

· Он-лайн СМИ, он-лайн-журналы

· Блоггеры интернета

· Википедия

· Формирование пакета информационных партнеров

· Радио и ТВ в СПб

 Стоимость рассчитывается исходя от объемов и характера РИМ заказчика.
